
波浪屋的曝光度暨原民文化意象認識



波浪屋目前的問題
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1. 知名度不足

2. 位置標示不明確

3. 外觀缺乏原住民意象

4. 鐵花村以及鐵花村步道影響客源

5. 多數人對原民文化較不了解（無認同感）

看見的問題？



SWOT分析



SWOT

1.原民文創的聚集場域

2.造型有特色感

3.內部店家有各自的特色

優勢Strengths

機會Opportunities 威脅Threat

劣勢Weaknesses

1.統整性不高

2.位置標示不明確

3.夜晚燈光不足（屋頂波浪）

4.外觀缺乏原住民的意象

1.地理位置佳

2.臺東發展光觀

3.附近人潮多

1.鐵花村以及鐵花步道影響客源

2.多數人對原民文化較不了解（無認同感）

3.淡季人少



我們的提案



品牌理念

使消費者如去認識？打響知名度？

先以初步的觀察作爲首先思考
2

3
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1 增加五感體驗

故事性

體驗活動

達成目標

1.透過ＤＩＹ
2.品嚐的方式去感受原民文化

1.大眾認識不同原民文化，而產生認同感。

2.看出與鐵花村的區隔



行銷方式



形象海報



三折頁



網頁設計



辦一個屬於波浪屋官方IG帳號透過Ｉ

Ｇ官方帳號去做一些推廣波浪屋的行

銷，可以增加年輕族群去接觸此地方。

經營者會在每週ＰＯ文去介紹波浪屋的特色

e.g.:波浪屋的店家簡介、原民的基本語言、

融入現代生活。



幫波浪屋吉祥物命名：波波、
浪浪，可以在下方增加介紹可，
可讓觀光客較快的去了解吉祥
物，另外可以增加吉祥物的位
置或是放在較顯眼的位置，可
以供觀光。

『＃與波同行』，來找波波
一同拍照，可以通過網美來此
地拍照分享，透過這種方式吸
引觀光客來這邊拍照。



結論



預計花費

立牌2500元

7個圓形圖騰14000元

海報250*10=2500元

吉祥物牌200元

請旅遊網紅po ig宣傳 5000元

三折頁20*100=2000元

ig經營者30000元

照片故事牆200*100個=20000元

族服7000*7=49000元

小米裝飾5000元

網站價格100000元



質化

1. 藉由廣告、口碑宣傳，提高知名度。

2. 發揚原民文化，使大眾認識波浪屋。

3. 提升波浪屋與原民的關聯性。

4. 讓遊客對波浪屋的印象提升，創造讓消

費者難忘的回憶，會想要一來再來。

預計成效


